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El model (no)productiu: la Marca Gràcia   

Els barris del districte de Gràcia han patit fortes 
transformacions econòmiques i culturals en els darrers anys 
que han incrementat el conflicte social i amenacen de 
destruir el teixit veïnal tradicional. Això s’ha donat en el 
marc d’un avenç dels plantejaments neoliberals en les 
últimes dècades a nivell mundial que a Barcelona té la seva 
particular expressió en la Marca Barcelona (prèviament, 
Model Barcelona). 

La Marca Barcelona, dissenyada i desplegada per a afavorir 
l’expansió mercantil del capital a sectors tradicionalment 
centrats només en l’ús i no en l’intercanvi -i, per tant, 
patrimoni comú- té, per utilitzar la mateixa terminologia 
empresarial, un producte específic per a la Vila de Gràcia 
que podem anomenar la ‘Marca Gràcia’. 

La ‘Marca Gràcia’ es caracteritza, sobretot, pel monocultiu 
del lleure i del turisme i tot allò associat, com la 
restauració i el comerç de béns de luxe; i una espina 
dorsal comercial (el carrer Gran) reservada al capital 
internacional i al capital barceloní local de tendència 
monopolista. Això ha anat substituint primer la indústria i 
després el teixit productiu secundari (format per 
menestrals i d’altres oficis), històrics de Gràcia, alhora que 
ha anat escombrant o precaritzant el petit comerç 
autòcton. 

Aquest model genera una sèrie de conflictes que té com a 
resultats principals una transferència demogràfica entre 
barris i districtes, una destrucció del teixit productiu, la 

privatització de serveis públics i de béns i espais 
comunitaris, un augment de la desigualtat, la 
precarització de les classes treballadores i d’altres classes 
populars, la desarticulació del teixit associatiu, la 
gentrificació i la turistificació. 

L’espai públic         

Es dona la paradoxa que la ‘Marca Gràcia’ es defineix per 
unes característiques històriques, fruit de ser 
originàriament una vila, en què hi tenen predominança la 
vida comunitària al carrer -especialment a les places- i, per 
vendre aquests valors com a principal atractiu, se’ls 
destrueix en el procés. 

Perquè el capital pugui extreure rendes d’aquesta imatge 
bucòlica de barri/poble ha de parasitar l’espai públic per 
oferir una sèrie de serveis al visitant (tant barceloní com 
exògen) i a l’aterrat que s’hi instal·la (especialment, l’expat o 
turista de llarga estada europeu/occidental i nous veïns 
amb rendes més altes). 

El resultat més visible és la reducció de l’espai públic de 
què pot gaudir el veïnat de manera espontània en benefici 
d’un espai usurpat pel qual ha de pagar-ne l’accés. Però té 
d’altres conseqüències no tan directes, com ho pot ser la 
falta de verd, atès que es prioritza l’ús del sòl disponible per 
a la construcció de promocions privades d’habitatge o es 
pretén replicar el model de plaça dura -justament perquè 
és idiosincràtic de la Vila- en espais receptius a d’altres 
projectes (un exemple actual és el solar de l’Abaceria). 
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La mercantilització d’espais col·lectius es concreta també 
en el tancament de jardins i places. L’exemple més vistós, 
però, són les terrasses dels bars, que fan negoci privat d’allò 
que és comú mentre l’ordenança de civisme prohibeix la 
major part d’usos veïnals espontanis i populars. 

Els serveis públics        

Gràcia i el seu atractiu de barri ‘bohemi’ són, principalment, 
una oportunitat de negoci. La gentrificació i la substitució 
demogràfica de determinats perfils socioeconòmics per 
noves masses veïnals amb nivells de renda més elevats 
impacten, també, en la modalitat de serveis essencials que 
s’hi ofereixen.  

La predominança entre el veïnat actual de persones amb 
assegurança privada de salut, la nova composició 
demogràfica - amb molta presència d’edats 30-40 amb alta 
renda i ascendents jubilats a qui proporcionar cures- i 
l’elevada capacitat adquisitiva de part del nou veïnat creen 
les condicions òptimes per un mercat privat de serveis 
bàsics (salut, cures, habitatge) amb una demanda 
sostinguda que usurpa els espais que haurien de ser de 
titularitat i de gestió públiques. Pel que fa a l’educació 
privada, ni té demanda ni és econòmicament rendible, 
però perviu gràcies al finançament públic que rep en forma 
de concert. 

 

Les condicions materials de vida     

 

Com a conseqüència de la destrucció del teixit productiu, 
els nous llocs de treball, associats al turisme, franquícies i 
grans empreses, han precaritzat l’oferta laboral gracienca, 
amb més gent que ha de buscar feina fora o acceptar un 
empitjorament de condicions. Els nous models 
comercials, amb franquícies i empreses de gran capital, així 
com el sector de la restauració i l’hoteleria, van aparellats 
amb condicions laborals precàries i efímeres. Actualment és 
molt difícil per als graciencs aconseguir un nou contracte 
de proximitat amb unes condicions mínimament dignes i 
estables. 

L’encariment extrem dels preus, que ja arrossegava una 
dinàmica a l’alça prèvia a la pandèmia però que s’ha 
disparat en els darrers anys per l’elevada inflació, és la clau 
de volta de l’empitjorament de les condicions materials de 
vida de la classe treballadora gracienca. 

La segregació territorial amb lògiques jeràrquiques entre 
barris, la transferència de nivells de renda que suposa i el 
nou negoci dels pisos de luxe pressiona els lloguers a 
l’alça, cosa que s’ha vist molt agreujada per l’alt rendiment 
econòmic que donen els allotjaments turístics als 
propietaris d’habitatges. Actualment els problemes 
d’habitatge castiguen especialment els joves, que no tenen 
capacitat d’independitzar-se, i la gent gran, que en molts 
casos és assetjada per les immobiliàries per finalitzar els 
lloguers de renda antiga.  

La pujada dels preus de l’habitatge, conseqüència directa 
de l’especulació que provoca el model ‘Marca Gràcia’, 
provoca, arran de l’arribada de gent amb més poder 
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adquisitiu que el veïnat arrelat, l’expulsió de graciencs de 
classe treballadora cap a barris on el preu de lloguer és 
inferior, en onades que escombren la pobresa de manera 
centrífuga.  

Alliberament nacional, llengua i cultura   

Igual que passa amb la Comunitat Autònoma de Catalunya, 
qualsevol intent de reforma legislativa o intent de regulació 
amb un mínim impacte sobre els interessos de la burgesia 
estatal -incloent en aquest grup la principatina- o del 
capital internacional que gestiona aquesta burgesia estatal, 
topa amb un aparell de l’estat que contraresta aquests 
tímids intents amb legislació de rang superior o, 
directament, per la via judicial. Aquest és un dels elements 
que demostren que l’alliberament social no serà possible 
si no va de la mà de l’alliberament nacional. 

L’opressió nacional, però, sí que es manifesta a Gràcia amb 
materialitat i cruesa pel que fa al retrocés de l’ús social del 
català. Contra els discursos feixistoides que puguin atribuir 
això a la immigració procedent de territoris més pobres, 
l’evidència és que una de les causes és precisament el 
model “Marca Gràcia”, en què els serveis (principalment la 
restauració i el lleure) estan dissenyats no per al veïnat 
gracienc sinó per al turista i l’immigrat amb alt poder 
adquisitiu -tot sovint expats “nòmades” o turistes de llarga 
estada-, portant a l’assumpció del castellà (i de vegades, 
fins i tot l’anglès) com a llengua franca per part del sector 
terciari autòcton i de la llengua pròpia estrangera per part 
dels nouvinguts en entorns socials segregats. 

L'expulsió de veïnat arrelat com a conseqüència del model 
d'accés a l'habitatge de lloguer (de temporada, turístic, de 
luxe) empobreix les veïnes i destrueix el teixit comunitari i 
associatiu, cosa que pateixen també la cultura i la llengua. 

També hi contribueix el fet que, justament per la 
caracterització de “barri de moda” i pels índexs de renda 
per sobre de la mitjana de Barcelona (tot ignorant la 
desigualtat interna i la gentrificació com a causa), es generi 
la percepció de la Vila com a barri petit-burgès. Això s’uneix 
a la fal·làcia del català com a llengua pròpia de la burgesia 
dels PPCC, i a l’esforç de determinats sectors a reforçar 
aquesta percepció que el castellà és la veritable llengua 
popular. 

Davant de tot aquest panorama, la darrera puntada la dona 
el mateix catalanoparlant, renunciant a la seva llengua per 
estalviar-se el conflicte en els propis espais de la seva vida 
quotidiana. 

Quant a la cultura, l’ofensiva contra l’associacionisme 
autòcton, de manera natural proper a l’independentisme i 
a les lluites veïnals i, per tant, enemic de la ‘Marca Gràcia’, 
s’estén també a l’àmbit institucional, des de la creació de 
col·lectius fantasma per utilitzar-los com a interlocutors 
amb el Districte i l’Ajuntament en representació del veïnat, 
fins a la privatització i externalització -fins i tot a agents de 
fora del barri- d’esdeveniments culturals. 

Feminisme         

A Gràcia es reprodueixen totes les xacres pròpies d’una 
societat masclista i, sent el patriarcat un element 
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essencial i transversal a totes les societats, no té cap 
especificitat local que el diferenciï de la resta del fenomen 
tal com es dona en la resta del món occidental. 

Caldria analitzar si, com a conseqüència de la concentració 
de la restauració i del lleure al casc antic de la Vila, es 
produeix un fenomen centrífug d’agressions nocturnes a 
les zones limítrofes que, a la nit, tenen una il·luminació i un 
entramat urbà molt deficients en comparació amb el 
casc antic i una densitat molt menor de vianants. Aquest 
problema es fa encara més evident a l’estiu, en què la Vila 
té una major concurrència per la turistificació i per la Festa 
Major. 

A les deficiències urbanístiques cal afegir-hi la precarietat 
dels serveis municipals d’atenció a les dones víctimes de 
violència masclista, com el SARA i els PIAD. 

La resta d’elements a abordar des d’una perspectiva 
feminista, com ho poden ser el repartiment de les cures, la 
bretxa salarial, la feminització de la pobresa i d’altres 
opressions econòmiques i socioculturals no tenen una 
manifestació local específica i, per tant, les hauríem de 
treballar des d’un enfocament global. 

Extrema dreta i militarització      

Amb la dretanització de tot l’espectre polític institucional, 
l’extrema dreta s’ha anat naturalitzant i desacomplexant 
cada cop més fins al punt de governar en alguns llocs dels 
PPCC. La seva normalització institucional ha donat ales a 
antigues i noves organitzacions polítiques i socials que 

propaguen l’ideari feixista (p.ex: Desokupa, Aliança 
Catalana). 

Gràcia, tot i haver gaudit d’uns anys de ser un oasi lliure 
d’activitat feixista visible gràcies al moviment popular 
organitzat, corre el risc de retrocedir. En les darreres 
campanyes electorals, partits polítics com Vox, FNC i 
Aliança Catalana s’han sentit prou forts com per 
encartellar i muntar paradetes al districte. Per la 
composició sociològica del veïnat gracienc, cal fer front a 
una doble amenaça: d’una banda, el feixisme espanyolista 
i, de l’altra, el feixisme identitari regionalista (català). 

Seguim patint, a més, la presència de forces armades 
espanyoles a la caserna de la Guàrdia Civil a la Travessera 
de Gràcia, i és possible que la lògica securitista amb què ha 
encetat la campanya el nou govern municipal porti a més 
presència regular de la Guàrdia Urbana al districte. 

 

 

 

 


